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두유의 본고장 홍콩사람들이 먹는 홈메이드 두유

두유본색은 ‘홍콩 가정식 두유’ 전문 브랜드로서
Premium, Home-made, Well-being을 핵심가치로 두고
새로운 시대, 다양해진 고객의 니즈를 충족시켜주는

새로운 맛의 두유를 제안합니다.

두유본색(����)



두유본색 X 국민대학교
PROJECT



국민대학교에서 매년 주최하고 7주동안 기업, 멘토, 학생이 함께하는 수준높은 직무 혁신 공모전

학생 기업

공모전을 통해 직무에 대한
실질적 지식 경험, 역량 축적

영업채널 확장 방안 마련,
제품에 대한 아이디어 창출,
고객 접근성 개선 등 성과 도출

국민대학교 CoREP

전국 대학 취업 프로그램 부문 대상

2017년 노동부장관상 대상 2019년 교육부장관상 대상



두유본색

자색고구마두유

두유본색

단호박 두유

원재료  |  대두, 자색고구마, 찰기장

자색고구마 특유의 은은한 단맛을 완벽히 구현
일반 고구마와는 차별화되는 고급진 풍미를 그대로 느끼실 수 있습니다. 

최적의 배합비를 통해 단호박의 고소 달달한 향미를 그대로
늘 먹던 달짝지근하기만한 단호박과는 
다른 차원의 맛을 경험하실 수 있습니다. 

원재료  |  대두, 단호박, 찰기장

상품정보



아낌없는 찰기장으로 포만감 UP

POINT 02

100% 국내산 대두원액에 더해진
원재료 25g이 채우는 깊은 농도 

POINT 03

설탕 zero!
국내산 알룰로스와 스테비아로 챙기는 웰빙

POINT 01

위생적인 환경에서 제조한 안전한 식품
Non-GMO 비유전자변형식품인증
잔류농약 검사 완료 HACCP 인증

POINT 04

제품 경쟁력



75 kcal칼로리

1g 미만당류

90 kcal

1g 
칼로리 125 kcal

A사

14g 당류

125 kcal

B사

6g 

120 kcal

C사

10g 

135 kcal

D사

9g 

경쟁사

두유본색만의 건강 차별화

칼로리는 연하게, 원재료는 진하게

두유본색

경쟁사 비교



출처: 한국채식비건협회

글로벌 유제품 대체 시장 예측
2014-2025 (USD millon)

16,130.9

2014 2016 2018 2020 2022 2024 2025

대체우유 시장 규모
증가 추세

유당불내증을 가진 사람들의
 만족도도 높일 수 있습니다

01
건강 키워드의
지속적 증가 

찰기장이 포함되어 있어
저칼로리임에도 높은 포만감을 줍니다

간편식의 성장 

바쁜 현대 속
간편한 한끼를 선사합니다

02 03

인스타그래머블한

색감

기존 두유와 달리 새로운 색감으로
2030의 눈길을 사로잡을수 있습니다.

04
가치 소비
트렌드

비건 원재료로 동물 친화적 가치소비
트렌드에 적합합니다

05

제안 배경



특색(�)있는 음료 메뉴로 모객효과

배달ᆞ테이크 아웃에 용이한 개별 패키징

트렌디한 패키징으로 매장 이미지 상승

소비자들의 메뉴 선택 폭 확장       고객 만족도 상승

건강 메뉴로 헬시 플레저 MZ세대 공략

비건, 동물복지 가치 소비 고객

Target

간단한 아침 식사를 찾는 고객

일반 두유 맛에 질린 고객

Benefit



23.12.27 ~ 24.01.10
와디즈 펀딩 2033% 달성

납품 실적

롯데홈쇼핑 계약 확정
24년 2월 중 방송예정

2023년 8월
서울먹거리창업센터 입주



대표 강윤호

영업 담당자 한수민

010-2169-7516

영업 담당자 곽현수
010-5779-0583

서울특별시 강동구 천호대로 1139

그린타워 9층 941호

농업회사법인 (주)삼광에프앤비

생산처

본사 주소

kl561219@naver.com

hsm2425@naver.com


