
2022 단국대학교 광고제 한 해 계획 
 

 

* 크게 < 콘텐츠 제작 / 마케팅 프로모션 > 으로 나누어 진행 

 

⑴ 콘텐츠 제작 (5~8월) 

: 3팀(SNS / 인쇄·옥외 / 영상)으로 구성: 후원기업 마케팅 콘텐츠 기획 및 제작 

 

① SNS 광고 팀  

: 매월 광장 및 후원기업 SNS계정에 올릴 후원기업 관련 카드뉴스 제작 

 

② 인쇄·옥외 광고 팀 

: 학기 중 교내에 설치 할 후원기업 홍보 인쇄물 및 옥외 광고물 제작 

 

③ 영상 광고 팀  

: SNS 계정 업로드 및 광장 당일 상영을 위한 후원기업  홍보 영상 기획·제작 

 

⑵ 경쟁PT (7~12월) 

: 후원기업에 대한 분석 및 마케팅 전략 수립 

: 방학 중 경쟁 PT 스터디 자료 배포와 함께 수상작 분석 과제 및 피드백 진행 

: 개강 후 후원기업에 대한 경쟁PT 준비 (자료조사, SWOT분석, 크리에이티브전략 세우기 등)  

: 학기 중 교수님, 실무진과의 지속적인 만남을 통한 피드백 및 수정, 정보 공유, 결과 보고 

: 중간PT 진행 예정 

: 광장 당일 날, 후원기업을 주제로 경쟁 PT 진행 

: 실무진/교수님의 심사를 통해 시상 

 

(3) 이벤트 (9~12월) 

: 광고제 자체 관련 및 후원기업 관련 온·오프라인 이벤트 기획/진행 

: 제작된 SNS, 인쇄·옥외, 영상 콘텐츠를 이용하여 체험형/홍보형/참여형 이벤트 기획 및 진행 

: 학교 또는 과내 축제 및 행사 이벤트 운영 

: 광장 당일 이벤트 기획 및 운영 

 

 

 
 
 
 
 
 



세부 일정 

3월 : 광장 워크샵 - 광고제 소개 

: 재학생 팀원 모집, 신입생 팀원 모집 

: 광고제 OT (세부 계획 소개, 후원기업 소개, 팀 분류) 

  - 1학기 (SNS, 인쇄/옥외, 영상) 

  - 2학기 (경쟁PT, 이벤트) 

4월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 후원기업 상황분석 스터디 진행 

: 스터디 내용 발표 및 피드백 

5월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 팀별 후원 기업 관련   콘텐츠 기획 및 제작  진행 

• SNS광고 – SNS 콘텐츠 아이디어 회의, 카드뉴스 제작 후 마지막 주 월요일에 게시 

• 인쇄·옥외광고 – 포스터 기획 및 제작 

• 영상광고 – 단편 영상 기획 

6월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 팀별 후원 기업 관련   콘텐츠 기획 및 제작  진행 

• SNS광고 - SNS 콘텐츠 아이디어 회의, 카드뉴스 제작 후 마지막 주 월요일에 게시 

• 인쇄·옥외광고 – 포스터 기획 및 제작 

• 영상광고 – 단편 영상 제작 / 장편 영상 기획 

7월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 팀별 후원 기업 관련   콘텐츠 기획 및 제작  진행 

• SNS광고 – SNS 콘텐츠 아이디어 회의, 카드뉴스 제작 후 마지막 주 월요일에 게시 

• 인쇄·옥외광고 – 옥외 광고 기획 및 제작 

• 영상광고 – 장편 영상 기획 

8월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 팀별 후원 기업 관련   콘텐츠 기획 및 제작  진행 

• SNS광고 – SNS 콘텐츠 아이디어 회의, 카드뉴스 제작 후 마지막 주 월요일에 게시 

• 인쇄·옥외광고 – 옥외 광고 기획 및 제작 

• 영상광고 – 장편 영상 촬영 및 제작 

• 경쟁 PT – 스터디 

9월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 인쇄·옥외광고 – 콘텐츠 시안 수정 및 실물 인쇄 

: 팀별 마케팅 전략 수립 및 이벤트 프로모션   진행 

• 경쟁 PT – 팀별 기획서 제출 

• 이벤트 – 온라인 이벤트 진행 



10월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 교내 인쇄·옥외 광고물 부착 및 게시 

: 팀별 마케팅 전략 수립 및 이벤트 프로모션   진행 

• 경쟁 PT – 팀별 IMC 제출 / 중간PT 

• 이벤트 – 온라인 이벤트 진행 

11월 : 첫째 주 광고제 전체 회의 

: 교내 인쇄·옥외 광고물 부착 및 게시 

: 팀별 마케팅 전략 수립 및 이벤트 프로모션   진행 

• 경쟁 PT – 팀별 최종 PPT 제출, 발표자 선정 및 마무리 작업 

• 이벤트 – 광장 당일 광고제 이벤트 기획 

12월 

(광장 당일) 

: SNS광고 – 카드뉴스 우수작 발표 

: 인쇄·옥외광고 – 광고 소개 

: 영상광고 – 단편 우수작 2편 및 장편 2편 상영 

: 경쟁PT – 교수님·실무진의 심사 및 시상 

: 이벤트 – 광고제 당일 이벤트 진행 

 

- 광장 행사 끝난 후 

: 교수님과 후원기업에 감사 인사 및 결과 보고서 제출 
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